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CONTEXTE €»  LE PROGRAMME

L'Autonomie en Ressources Protéiques & éne:ge’uque:
des Elevages du Grand Est

— Une initiative des commissions Agronomie-Environnement-Productions
végétales et Elevage de la Chambre régionale d'agriculture Grand-Est

— Un projet pour une durée de 3 ans : septembre 2019 a 2022

— Un groupe opérationnel de 25 partenaires (amont-aval, végétal-animal)
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LE PROGRAMME ARPEEGE

L'Autonomie en Ressources Protéiques & Energétiques
des Elevages du Grand Est

A partir des constats suivants sur le territoire :

Impasses

et évolutions
fertilisants minéraux et

: . : en évolution
alimentation animale

Le programme ARPEEGE cherche a développer une autonomie
alimentaire massique, énergétique et protéique a 1’échelle
du Grand-Est.
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CONTEXTE > ARPEEGE _

des Elevages du Grand Est

Problématique :

Comment créer du lien pérenne entre céréaliers et éleveurs ?

Objectifs :

1. Mettre en relation des céréaliers et des éleveurs

2. Formaliser la contractualisation entre eux

3. Mettre a disposition un outil numérique a 1’échelle du
Grand-Est
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https://cofarming.info/cofarming-cest-quoi/
https://cofarming.info/cofarming-cest-quoi/

Typologie de plateformes dans le
monde agricole
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RESULTATS <

Plateformes contactées

CELLES QUT NOUS ONT REPONDU :
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QUESTIONNAIRE

=i

1. Présentation de la plateforme
Date de création ? Créatevrs ?
Etendue géographique ?

Echanges générée ?

3. Fonctionnement de la plateforme

Utilicatears ? Nombre dinscrits ?

Nombre dannonces ?

Pérennité des échanges 7 Fraudes ?

2. Origine de la plateforme
Origine de lidée ?
Construction de la. plateforme ?

Réponse aux atfentes initiafes ?

4. Financement
Modéle économique ?
Financeurs ?

Evaluation ?

Freins ?

Voiee damélioration ?

5. Développement

Territoire ?

mmunication ?
Application mobile ? AT

UNIVERSITE
DE LORRAINE
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PRESENTATION DES PLATEFORMES
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AGRI i)
ECHANGE

DES AGRICULTEURS AU SERVICE DES AGRICULTEURS

CARACTERISTIQUES DE LA PLATEFORME

Nom : Agri-Echange

Mail / téléphone : contact@agri-echange.org

Créateurs : Jean-Michel et Catherine Rabiet

Date de création : fin 2017

Echelle : Nationale (France)

Nombre d'utilisateurs : 420 membres (2600 offres de services)

Profil d'utilisateur : Agriculteurs

Services proposés : Echange de services ou de fourrage entre agriculteurs

oco0o0o0o0O0Oo0O

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

[ Origine: Diminuer les charges liées a la mécanisation en mettant en place des
échanges de services.

J  Construction de la plateforme : “w FRANCE BARTER

Réseau d'échanges BtoB

1 Partenariat / lien avec d’autres organismes : France Barter, partenaires de
réseaux (coopérative Dijon Céréaliers, entreprise de conseil Eilyps), Innov
I'accélérateur de Start-up

J  Gestion des fraudes : Chaque nouvel utilisateur est appelé par I'animateur
réseau

FINANCEMENTS

Financements Utilisation Evaluation

Financeurs : Région Grand

Est, TADEME, I'UE Bons retours des

(LEADER) agriculteurs : avantage

Gratuite  / économique et création
de liens entre les

Abonnement : 150 €/ an agriculteurs

7% de commission/échange

Autres : investissements
personnels, Innov

AGRT S
ECHANGE

MOYENS MIS EN OLUVRE POUR LA PERENNISATION DES fCHANGES
Aucuns 1 il n'y A pas de volonté de pérenniser les échanges entre 2 agnculieurs mas
PRl g plrenneses les utsalewrs de la plateforme

Economique :

Finoncier :

Secial =

Technique : Nécessité danimateurs pour développer chaque réseau

Concurrent :

Autre : Politigue : Partenaires qui n‘osent pas s'engager cars liés politiquement aux
CuUMA

KoXc oo

::f‘v'f'- }. VOIES L v-‘l:.: LATION

g G gne de weation :

8 A= B @
Bouche & oreilles  pasrainage entre Vidéos sur le blog Publicité via
agnculteurs de la platef: s ¢

- Le pamanoge et le bouche & orelles sont les deux voles de communication les plus
performontes et
J  Déveioppement de la ploteforme :

- Elargissement du réseau pilote et création de nouveaux réseaux en France
- Accompagnement par innov Faccélérateur de Start-up

J Voles o oméloration :

- Développer des réseaux avec des agnculieurs relats, phadt que des panenares
- Améborer faccessibilté de I'applicaton mobile

J Saotisfoction :

- Créateurs
Utilisaseurs

DS AGRICULTEURS AU SERVICE DIS AGRICULTEUR!
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AGRI Z#4/!

DES AGRICULTEURS AU SERVICE DES AGRICULTEURS

CARACTERISTIOUES DE LA PLATEFORME ECHANGE

J

Rl B BOE

Nom : Agri-Echange

Mail / téléphone : contact@agri-echange.org

Créateurs : Jean-Michel et Catherine Rabiet

Date de création : fin 2017

Echelle : Nationale (France)

Nombre d’utilisateurs : 420 membres (2600 offres de services)
Profil d’utilisateur : Agriculteurs

Services proposés : Echange de services ou de fourrage entre agriculteurs
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CONSTRUCTION £T FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

J  Origine: Diminuer les charges liées a la mécanisation en mettant en place des
échanges de services.

Réseau d'échanges BtoB

L1 Construction de la plateforme : “w FRANCE BARTER

- Partenariat / lien avec d’autres organismes : France Barter, partenaires de
réeseaux (coopérative Dijon Ceérealiers, entreprise de conseil Eilyps), Innov
I'accélérateur de Start-up

1 Gestion des fraudes : Chaque nouvel utilisateur est appelé par I'animateur
reseau
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HINANCEMENTS

Financements

Utilisation

Evaluation

Financeurs : Région Grand
Est, TADEME, 'UE
(LEADER)

Autres : investissements
personnels, Innov

Gratuite  /

Abonnement : 150 € / an
7% de commission/échange

Bons retours des
agriculteurs : avantage
économique et création

de liens entre les

agriculteurs
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AGRI Z7i)
ECHANGE

MOTENS MIS EN OEUVRE POUR LA PERENNISATION DES £ChaNGES

Aucuns : Il n'y a pas de volonté de pérenniser les échanges entre 2 agriculteurs mais
plutdt de pérenniser les utilisateurs de la plateforme.

FREINS RENCONTRES

0
0
0
X
0
X

économique :

Financier :

Social :

Technique : Nécessité d’animateurs pour développer chaque réseau

Concurrent :

Autre : Politique : Partenaires qui n'osent pas s’engager car liés politiquement aux
CUMA

18




» -

DEVELOPPEMENT & VOIES D' AMELIORATION

) Campagne de communication :

v o B oy
8 m= A N

Bouche a oreilles  Parrainage entre Vidéos sur le blog Publicité via les
agriculteurs de la plateforme réseaux sociaux

— Mode de communication le(s) plus impactant(s) : parrainage & bouche a orellles

1 Développement de la plateforme :
- Elargissement du réseau pilote et création de nouveaux réseaux en France
- Accompagnement par Innov I'accélérateur de Start-up
) Voies d'amélioration :
- Développer des réseaux avec des agriculteurs relais, plutdt que des partenaires
- Améliorer I'accessibilité de I'application mobile
1 Satisfaction :

- Créateurs :
- Utilisateurs :

DES AGRICULTEURS AU SERVICE DES AGRICULTEURS !
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AGRI Zwi|
ECHANGE

POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

Plateforme qui se développe rapidement
(2600 offres de services en 3 ans)

Monnaie d’échange interne : permet de
fidéliser les utilisateurs (aucun agriculteur
n’a quitté la plateforme une fois inscrit)

Animateurs réseaux : permet de faire
vivre la plateforme

Parrainage entre agriculteurs : 75€ pour
’agriculteur parrain par nouvel utilisateur

Créer un réel intérét économique pour les
utilisateurs

Frein politique : rivalité avec les
CUMASs

Frein juridique : pas d’échange
possible entre particuliers et
CUMAs

20
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CARACTERISTIQUES DE LA PLATEFORME CAUTICL

2 Nom: MyCUMALink “nk &

Mail / téléphone : 03-83-54-31-24

Créateurs : Héléne Hertgon

Date de création : 2018

Echelle : Nationale (France)

Nombre d'utilisateurs : Toutes les CUMA de France

Profil d'utilisateur : Agriculteurs en CUMA

Services proposés : Echange de matériels et échange sur les bonnes pratiques
agricoles (environnementales, sociales...) entre les agriculteurs en CUMA

oco0ocoo0O0O

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

0 Origine: Née dun besoin du terrain afin de faciliter et encourager la
communication entre les différentes CUMA de France

[ Construction de la plateforme : Service informatique de MyCUMAIink

0 Partenariat / lien avec d'autres organismes : Echanges avec les CUMA de
France via la fédération des CUMA de France.

Gestion des fraudes : Volonté de sécuriser les données des adhérents contre d’
éventuel cyberattaques

(]

FINANCEMENTS

‘ Financements Utilisation Evaluation

Autofinancement / Payante g

*sous condition d'étre
adhérent a une CUMA

'
ok

MOYENS MES EN QEUVRE POUR LA PERENNISATION DES ECHANGES

Par I'animation et notamment des démonstrations de matériel sur e terrain

FREINS RENCONTRES

M Eccnomigue : absence de subvention pour former les agriculteurs au numérique
O Financier :

M Soclal: difficulté a utiser le numérique pour les agriculteurs

M Technique : évolution trés rapide des attentes, demande de mise a jour constante
M Concurrent : “espionnage industriel” au sein méme du milieu agricole, manque de
communication entre les plateformes déja créées
0  Autre:

DEVELOPPEMENT & VOIES D" AMELTORATION

0 Caompagne de communication :

Animation au sein des
CUMA par les
animateurs

0 Développement de ka plateforme :

- Création d'une apphcation
- Transformation du format vers un modéle de réseau social

0 Voles d'omélioration :

- Ergonomie, intuitivité

- Proposer des formations a la manipulation du numérique
0 Satisfaction :

- Créateurs :
- Utdisateurs :

MYCUMALINK. " LA PLATEFORME DE MISE EN RELATION DES CUMA”
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link

A

POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

Se base sur les réseaux des CUMAS,
déja existants

Carte interactive avec filtres, facile
d’utilisation

Vidéo de découverte et de prise en main
Utilisation gratuite

Animation sur le terrain notamment
avec des démonstrations

Se limite aux échanges entre
responsables CUMA, et non pas
entre adhérents CUMA

Frein juridique : pas d’échanges
possibles entre particuliers et CUMAS

Vidéo de découverte non disponible
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CARACTERISTIQUES DE LA PLATEFORME

Farmr.
Nom : Farmr.

Mail / téléphone : bonjour@farmr.co

Créateurs : Baptiste Létocard et Thomas Camboulive

Date de création : 26 juin 2019

Echelle : Nationale (France)

Nombre d'utilisateurs : + 7000

Profil d'utilisateur : Agriculteurs, salariés agricoles et entreprises du monde agricole
Services proposés : Mise en relation (conseils, informations, méthodologie,
ressources, discussions...)

ooooDoooDn

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

0 Origine: Née du constat que les paysans s'isolent et qu'il y a de moins en moins
de lieux de rencontres en zones rurales.

0 Construction de la plateforme : Par des développeurs web

1 Partenariat / lien avec d’autres organismes : Echanges avec les Chambres
d'Agricultures
J  Gestion des fraudes : Sécurisation des l'inscription, suppression des quelques

utilisateurs frauduleux

FINANCEMENTS

‘ Financements Utilisation Evaluation

Financeurs : ville de

Beauvais, BPI
Autres : aides financiéres /  Payante Retour d’expérience des
de I'entourage, partenariat utilisateurs

avec des presses agricoles,
publicités d’entreprises

QFarmr.
MOYENS MIS EN OEUVRE POUR LA PERENNISATION DES ECHANGES

Aucuns : I'objectif n'est pas de suivre les liens qui s’établissent entre les utilisateurs

EINS RENCONTRES

Economique : développement de nouvelles fonctionnalités parfois codteux

Financier :

Socidal : réticence des agriculteurs face au numérique

Technique : manque de réseau dans les campagnes, compréhension de la plateforme
Concurrent :

Autre :

f

—=

DOXXOX

DEVELOPPEMENT & VOIES D'AMELLORATION

3 Campagne de communication :

Bouche a oreilles Publicité via les

réseaux sociaux

Communiqué de
presse dans les
journaux agricoles

— Mode de communication le(s) plus impactant(s) : inconnu

3 Développement de la plateforme :

- Inscription de 2 a 50 personnes / jour
- Développement d’'une plateforme de recherche d’emplois agricoles : Farmr.Job

3 Voies d’amélioration :

- Se rapprocher des Chambres d’Agricultures
- Développer une plateforme mobile

J  Satisfaction :

- Créateurs:
- Utilisateurs :

FARMR. C'EST UN PEU LE FACEBOOK DES AGRICULTEURS !
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QFarmr.

POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

Développement rapide (de nouveaux
inscrits quotidiennement)

Plateforme entiérement gratuite

Existence de vidéos pour aider a la
prise en main de la plateforme

Exclusivement réservée aux personnes
issues du monde agricole (systeme de
filtre lors de I’inscription) : permet de
garder le réseau “professionnel”

Les utilisateurs ont acces a un espace
pour donner leurs avis et leurs idées
d’amélioration de la plateforme

Se rapproche beaucoup de Facebook
donc il existe une certaine réticence des
géneérations plus agées

N’existe pour le moment que sous la
forme de lien internet donc pas
forcément pratique pour s’y connecter
via le portable

Financement encore parfois limité
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CARACTERISTIQUES DE LA PLATEFORME

8000000

amiculteurs

CULTIVEZ VOS GROUPES

Nom : Amiculteurs

Mail / téléphone : gael.carayon@amiculteurs.fr / 06 28 07 98 25
Créateurs : Gaél Carayon, 2 associés agronomes et 1 associ¢ informaticien
Date de création : Automne-Hiver 2020

Echelle : Nationale (France)

Nombre d'utilisateurs : + 500

Profil d'utilisateur : 80% d’agriculteurs et 20% d’animateurs

Services proposés : Faciliter I'organisation et la coopération de groupes
d’agriculteurs - animateur (agenda, répertoire des membres, sondage,
expérimentation participative...)

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

Q

Q

Origine : Idée née des expériences professionnelles des 4 associés

Construction de la plateforme : Par des développeurs web

- Partenariat / lien avec d’autres organismes : Q

J  Gestion des fraudes : g

FINANCEMENTS

Financeurs : Région Pays
de Loire, Initiative Mayenne,
DIVA, French Tech, BPI

Financements Utilisation Evaluation

Autres : Emprunt bancaire, animateurs

prét d’honneur, apport
personnel, appel a projet

Gratuite  / Retour d’expérience des

MOYENS MIS EN OEUVRE POUR LA PERENNTSATION DES ECHANGES

Assurée par les animateurs / techniciens des groupes

FREINS RENCONTRES

M Economique : abonnement trop élevé pour certains groupes
0 Financier :

M Social: réticence des agriculteurs face numérique

J Technique :

S Concurrent : plateforme d'échange gratuite (Whatsapp)

5¢ Autre: Inertie de certains groupes d'animateurs

DEVELOPPEMENT & VOIES D'AMELLORATION

O Campagne de communication :

= o 3}
= NG

Communiqué de presse dans

3 7 Publicité via les
les journaux agricoles

réseaux sociaux
— Mode de communication le(s) plus impactant(s) : les deux
[ Développement de la plateforme :

- S'étend au dela des région de I'Ouest
- Application mobile

3@ Voies d’amélioration :

- Propose des formations au numérique
- Améliorer la communication

O Satisfaction :

- Créateurs:
- Utilisateurs :

“AMICULTEUR EST UN WHATSAPP QUI CAPITALLSE L'INFORMATION"

amiculteurs
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q POINTS FORTS POINTS FAIBLES

amiculteurs

CULTIVEZ VOS GROUPES

- Outils généralistes : discussion, - Souscription via les supérieurs des
agenda, répertoire ... animateurs - longueur administrative,
inertie
- Outils pour faciliter I’animation de
groupes d’agriculteurs : sondage, - Cout élevé
suivi d’expérimentation, description
des fermes... - Non disponible pour les agriculteurs

n’appartenant pas a un groupe
- Capitalisation de I’information

- Groupe supervisé par un animateur
pour dynamiser le groupe

- Application mobile

- Plateforme trés intuitive (les
créateurs ont fait appel a des
prestataires extérieurs agronomes
pour la création de la plateforme)

- Temps de formation pour
|’utilisation de la plateforme




A @ Engy

a MOYENS MLS EN OEUVRE POUR LA PERENNTSATION DES ECHANGES

) AGRICULTURES Aucuns : L'outil permet seulement d’établir le premier contact entre les agriculteurs. Les
[ARAU[MSHQU[S D{ M HMHOKM[ &TERRITOIRES échanges pérennes ou non s'établissent en dehors de I'outil.
CHAMBRES D' AGRICULTURE

- Nom : Qui veut mon herbe ? ERHNS R[N[ONIR[S

2 Mail / téléphone : yves.nouet@gard.chambagri.fr / 06 03 43 00 45 a & o

1 Créateurs : Chambre d'agriculture du Gard a CONOMIGUE::

L Financier :
1 Date de création : 2019 1 Social:
- Echelle : Zone vulnérable nitrate du département du Gard ; objectif ensemble du 1 Technique:
département J  Concurrent :

1 Nombre d'utilisateurs : 1900 depuis la création ; 900 actifs en 2020 3 Autre: Au niveau des concepteurs : pas de tragabilité de I'utilisation de I'outil
2 Profil d'utilisateur : Viticulteurs et Eleveurs

J  Services proposés : Mise en relation entre un viticulteur et un éleveur pour un z ¢

service d'éco-paturage D[VHOPP[M[NT & VU[[S DAMHIOM”ON

0 Campagne de communication :

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

0 Origine: Les 2 types d'agriculteurs ont des objectifs différents mais communs A
pour répondre a la pression environnementale et a [I'évolution P
climatique.
- i ) Communiqué sur la
0 Construction de 'outil : Par la secrétaire de la Chambre, outils google newsletter mensuelle de
la Chambre

2 Partenariat / lien avec d’autres organismes : Echanges avec les Chambres
d’Agricultures

J  Gestion des fraudes : g O Développement de l'outil :

- Outil simple pouvant étre mis en place par tout le monde
- Nombre constant d'utilisateurs chaque année depuis la création de I'outil

FINANCEMENTS

i 3 Voies d’amélioration :
‘ Financements Utilisation Evaluation

- Faire un toilettage de I'outil

Financeurs : Chambre - Partager I'expérience avec d'autres chambres d'agricultures
d’Agriculture du Gard,
Agence de I'eau Rhéne

0 Satisfaction :
Méditerranée Corse !/  Payante g

- Créateurs :
Autres : - Utilisateurs : /

UN QUTLL SIMPLE REPRODUCTIBLE PAR TOUS !




A

AGRICULTURES
&TERRITOIRES
CHAMBRES D'AGRICULTURE

POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

Tres simple d’utilisation

Création simple et gratuite
Entiérement gratuit pour 1’utilisateur
Ne demande pas de gestionnaire

Utilisés par une grande partie des
agriculteurs concernés

Outil peu développé, ce n’est pas une
plateforme

Contact unilatéral (viticulteur vers
éleveur)
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CARACTERTSTIQUES DE LA PLATEFORME , /cau
Nom : Bourse d’échanges d'engrais de Ferme
Mail / téléphone : Valery.Bastin@protecteau.be / + 32 (0) 498 91 25 13
Créateurs : Association a but non lucratif Protect'eau
Date de création : Avril 2014
Echelle : Wallonie (Belgique)

Nombre d'utilisateurs : 884 actifs depuis 2014 - 100 actifs
Profil d'utilisateur : Agriculteurs
Services proposés : Mise en relation pour des échanges d’engrais

oD oo DD

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

[ Origine : Mettre en contact les cédants de matiére organique avec les preneurs
afin de répondre a la loi obligeant d’exporter le surplus d'azote, en Belgique.

J  Construction de la plateforme : Par des développeurs web

]

Partenariat / lien avec d’autres organismes : Agence de I'eau en Belgique

J  Gestion des fraudes : Vérification des coordonnées de I'agriculteur a chaque
inscription.

FINANCEMENTS

Financements Utilisation Evaluation

Financeurs : Région de la
Wallonie, Agence de I'eau

Autres : !/  Payante g

' , \ 4
MOYENS MIS EN QEUVRE POUR LA PERENNTSATION DES ECHANGES

Aucuns : La plateforme permet seulement d'établir le premier contact entre les
agriculteurs. Les échanges pérennes ou non s'établissent en dehors de la plateforme

FREINS RENCONTRES

Economique :

Financier :

Social : monde agricole trés peu formé aux outils numériques

Technique : plateforme non interactive, mais envois de notifications par mail
Concurrent :

Autre :

DOXXOX

DEVELOPPEMENT & VOLES D' AMELIORATION

0 Campagne de communication :

& - l = a1 )

o Communiqué de Publicité via les
Site |nter,net de presse dans les réseaux sociaux
Protect EAU journaux agricoles

— Mode de communication le(s) plus impactant(s) : Presse

O Développement de la plateforme :

- Renouvellement des inscriptions tous les ans, 100 inscrits actifs par an
- Mise en place des mails de notifications
O Voies d'amélioration : g

[ Satisfaction :

- Créateurs :
- Utilisateurs : z

LE ROLE DE LA BEEF §"ARRETE QUAND LE CONTACT EST £TABLIT
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PROTECT'€au

POINTS FORTS

POINTS FAIBLES

Plateforme répondant a un besoin
réglementaire des agriculteurs

Plateforme entiérement gratuite

Plateforme financée par la région et
I’agence de |’eau

Absence de fraudes

Recherche localisée, ciblée et
quantifiée

Plateforme a jour

Utilisée par 0,7% des agriculteurs de
Wallonie

Neécessité d'un gestionnaire de la
plateforme

L’établissement du contact ne passe pas
par la plateforme
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CARACTERISTIQUES DE LA PLATEFORME
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CEREALIER « ELEVEUR

Nom : Echange Céréalier-Eleveur

Mail / téléphone : syndical.jabfc@gmail.com/ 06 72 20 6113 / 03 80 68 67 73
Créateurs : Syndicat des JA

Date de création : Printemps 2019

Echelle : France

Nombre d'utilisateurs : 24 annonces actives

Profil d'utilisateur : Agriculteurs

Services proposés : Mise en relation pour des échanges de produits agricoles

CONSTRUCTION ET FONCTIONNEMENT DE LA PLATEFORME

Q

Q

]

(]}

Origine : Création par les JA de Bourgogne-Franche-Comté, suite a la lecture
d’'un rapport opérationnel sur la gestion des risques dans le milieu
agricole

Construction de la plateforme : Par des développeurs web

Partenariat / lien avec d’autres organismes : Partenariat avec d'autres Régions
de France

Gestion des fraudes : Toutes les annonces sont filtrées par le responsable de la
plateforme

FINANCEMENTS

Financeurs : Financé par la
région de Bourgogne
Franche-Comté

Autres : JA de Bourgogne
Franche Comté

Financements Utilisation Evaluation

Pas d'évaluation pour

/  Payante l'instant

CEREALIER «

MOYENS MIS EN OEUVRE POUR LA PERENNTSATION DES ECHANGES

Aucuns : |l n’y a pas de suivi mis en place

FREINS RENCONTRES

3 économique : développement de nouvelles fonctionnalités parfois colteux
0  Financier :

M Social: Difficile de faire travailler ensemble céréaliers et éleveurs

J Technique :

O Concurrent :

5 Autre : Manque important de communication

DEVELOPPEMENT & VOLES D'AMELIORATION

Q  Campagne de communication :

o
2O

Publicité via les
réseaux sociaux

= Aujourd'hui plus vraiment de communication

O Développement de la plateforme :

- Pas d'information sur le développement

3 Voies d’amélioration :

- Pas vraiment de voies d’amélioration proposées
QO Satisfaction :

- Créateurs :
- Utilisateurs :

ECHANGE CEREALLER-ELEVEUR : LEBONCOIN AGRICOLE
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CEREALIER « ELEVEUR XY

POINTS FORTS

Plateforme répondant a un besoin des
agriculteurs

Utilisation intuitive

Possibilité de définir un périmétre de
recherche

Utilisation gratuite et financée par la
Région et la JA de Bourgogne Franche
Comté

absence de fraude

POINTS FAIBLES

Plateforme non active

Manque de communication

Codt de fonctionnement important
Les annonces doivent passer par un
animateur pour modérer les annonces
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SYNTHESE <

Accompagnement a
LV’utilisation
(vidéos, formations ..)

Site internet + 4~
( . ) application mobile '5, L Animateurs
Un partenariat avec =y réseaux
une plateforme o
. GdEsemE o0 Lacréation d’'une
systeme &> plateforme avec...
évaluation S T
v
. : Inscription gratuite
Outils de référence 6 ; puis payante
(calculette Arvalis) \; .
Monnad e + parrainage
interne + commission sur

les échanges 45



CONCLUSION <>

Création d’'une typologie des plateformes existantes : mise en
avant de 7 themes

Il existe a priori des plateformes pour tous les thémes agricoles et méme
des agrégateurs

Plateformes dynamiques et d’autres non par manque de communication et
d'investissements humains

A privilégier : création d’'un partenariat avec une/des
plateformes déja existantes
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